Kansainvalinen urheilu- tai kulttuuritapahtuma Suomessa

Lajin oma substanssiosaaminen,
tassa tapauksessa Purjehdus

Kansainvalisen tapahtuman jarjestamiseen
liittyvat “yleiset” tekijat:
- Logistiikka
- Majoitus
- Turvallisuus
- Lipunmyynti ja oheismyynti

- Hospitality palvelut

- Sopimusrakenteet

- Budjetti

- Olosuhteet

- Rakenne ja toiminnot

- Viestinta

- Vapaaehtoiset

- Markkinointi

- Tapahtuman imago ja promootio




Tapahtumien Yhteiskunnallisia vaikutuksia ja
peruskysymyksia tapahtuman hakua mietittaessa:

Esityksen tarkoitus on ensi sijassa toimia sellaisena tyokaluna hakijalle, joka
mahdollistaa itse arvioinnin lisaksi kartoituksen tapahtumaan ulkopuolelta
mahdollisesti tulevista mahdollisuuksista ja uhista.

Kansainvalista tapahtumaa haetaan paasaantdisesti Seuran tai sen lajijaoston,
seurayhtyman, Kansallisen liiton tai tapahtumasta kiinnostuneen kaupungin tai
kunnan aloitteesta.

Riippumatta siita, mista aloite on tullut yllamainitut tekijat ovat ensiarvoisen tarkeita
perehdyttaa asiaan alusta alkaen. Jos joku ylla olevista tahoista ei ole asian takana
tai suoranaisesti vastustaa hakua, ovat onnistumisen mahdollisuudet jo
lahtbtilanteessa erittain heikot, jota osoittavat kaytannon esimerkit menneista
tapahtumista.



Tapahtumien Yhteiskunnallisia vaikutuksia:

Haku on aina riski ja hakiessanne laitatte liiton/seuran/organisaation eturiviin ja
suurennuslasin alle:

- Kuinka paljon odotatte apua hakuprosessiin ja jarjestelyihin ja kenelta
sita on luvattu/odotettavissa (liitto,kunta,maakunta, OPM)?

- Kuinka paljon aiemmin hakuprosessi kaynnistyy ja onko teilla
riittavasti aikaa valmistautua siihen (kustannustehokkaasti)?

- Onko teilla henkiléresurssit hakuprosessiin ja sitten itse
tapahtuman jarjestelyinin (nama voivat olla tietenkin eri
henkiloita)

- Miten varmistetaan epaonnistumisen minimointi hakuvaiheessa?

- Onko varauduttu siihen suunnitelmallisesti, etta haku voi myos
onnistua?



Tapahtumien Yhteiskunnallisia vaikutuksia:

Oikeanlaisen tapahtuman identifiointi resurssien suhteen, peruskysymyksia
harkittaessa tapahtumahakua/jarjestamista:

- Mita halutaan saavuttaa tapahtuman isanngéinnilla?
- Mika on kohdeyleis6é/osallistujat? (huiput, tietty ikaryhma,naiset jne.)

- Kuinka paljon on tietoa edellisista vastaavista jarjestelyista? (onko
tapahtumat olleet menestyksellisia vai jarjestajalle haasteellisia?)

- Ketka ovat tapahtumalle tarvittavia kumppanuuksia ja ovatko nama tahot
kiinnostuneita/ajatusta tukevia?

- Mitka tekijat ovat kokonaisuuden kannalta kriittisia?
- Miten olemassa olevat riskit on tutkittu/kartoitettu?

- Mita keskeiset tekijat — osallistujat,tukijat,liton henkildsto,jasenet
ajattelevat projektista? lisdako tapahtuma aktiivista
kansalaisosallistumista?

- Millainen vaikutus projektilla on organisaation muuhun operatiiviseen ja
taloudelliseen tilanteeseen? Mika on tapahtuman tydllisyysvaikutus?

- Edellisiin viitaten, onko tapahtuma ja aika oikeassa skaalassa ja ajassa?



Miten tapahtuman tuotama lisaarvo tulisi suunnitella:

= = vanha tapa ajatella
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= moderni tapa ajatella




Tapahtumien vaikutuksista

Mita voidaan saavuttaa jo oikeanlaisella projektin rakenteella:

"Stakeholdereiden”
yhteistyo ‘

uusien yhteistydtapojen
|Oytaminen

Tapahtuman
tavoiteltu
vaikuttavuus




Purjehdus ja Helsingin seudun tarkeat kumppanit:

Paras tulos voidaan saavuttaa itselle hyvan tapahtumakonseptin luonnilla ja
tarkeiden stakeholdereiden sitouttamisella siihen heti alkuvaiheesta:

- Helsingin kaupungin johto (Tarkein "poliittisen” tuen perusta)

- Helsingin kaupungin tapahtumatoimisto (keskustoimija tapahtumissa)

- Helsingin Liikuntavirasto (merellinen yksikko erityisesti ja liikuntajohtaja)
- Helsingin satamalaitos (erityisesti olosuhteet)

- Jos kisa-alue ulottuu esim. Espoon aluevesien puolelle myos Espoon
vastaavien tahojen sitouttaminen

- Opetusministerion liikuntayksikkd ( OPM:n yhteisty0 erityisen tiivista
Helsingin, Tampereen, Turun ja Lahden kanssa tapahtumiin liittyen. OPM:n
linjausten mukaisesti projekteissa joinin OPM lahtee mukaan halutaan olla
partneruudessa projektin alusta alkaen)

- OPM ei kaipaa aina naennaisia talousvaikutus analyyseja, vaan selkeita
tavoitteita urheilullisuuden nakokulmasta (hyvat jarjestelyt, Suomen maine
tapahtumajarjestelijana jne.)



Tapahtumien Yhteiskunnallisia vaikutuksia:

Tapahtumalle on hyva maaritella tavoitteet niin, etta koko organisaatio voi
niihin sitoutua ja etta ne ovat realistisesti saavutettavissa esim.
seuraavien kysymysten avulla:

- Saatteko parannettua tapahtuman laatua edellisiin verrattuna,
miten?
- Miten voitte mitata omaa onnistumistanne tapahtumassa?

- Mitka ovat urheilulliset ja ei urheilulliset mittarinne onnistumiselle
seka teille, etta taustayhteisoillenne?

- Kuinka lajinne hyotyy tapahtumasta, mitka ovat tavoitteenne
talle?

- Miten tapahtumapaikkakunta ja suomi hyotyy tapahtumasta?

- Kuinka saatte pidettya "hypen” ylla tapahtuman jalkeen eri
ryhmissa (uudet lajin pariin saadut, virkailijat, vapaaehtoiset)?



Tapahtumien Yhteiskunnallisia vaikutuksia:

Tapahtumalle on hyva maaritella tavoitteet niin, etta koko organisaatio voi
niihin sitoutua ja etta ne ovat realistisesti saavutettavissa esim.
seuraavien kysymysten avulla:

- Onko teilla mahdollisuuksia ja resursseja sitouttaa enemman
osallistujia ja harrastajia lajiinne paikallisesti ja kansallisesti?

- Oletteko tehneet suunnitelmaa tulevaisuuteen lajin kehittamisen
nakokulmalta ja miten tapahtuma voi palvella sita?

- Kuinka tapahtuma tukee ja sulautuu liittonne strategioihin ja
kehityssuunnitelmiin?

- Kuinka saatte tavoiteltua tapahtumastanne ”parasta koskaan”?



Lyhyt oppimaara,
sopimusrakenteet

Jo hakuvaiheessa sopimusrakenteiden ymmarrys on olennainen
tekija taloudellisten ja operatiivisten velvoitteiden ja
mahdollisuuksien analysoinnissa alusta alkaen:

- Ketka ovat paasopimuskumppanit tapahtuman kannalta ja mika
(mitka) ovat tarkeimmat perussopimukset jotka tulee turvata?

- Mitka ovat muut keskeiset sopimukset jotka vaikuttavat
tapahtuman tulokseen ja onnistumiseen — olosuhteet,
markkinointi, TV,sponsorit?

- Onko nama sopimukset alustavasti neuvoteltu jo hakuvaiheessa?

- Kuka/mika organisaatio hyvaksyy ja allekirjoittaa sopimukset ja
ottaa laillisen vastuun tapahtumasta (verollisuus, lakiin perustuvat
velvoitteet jne.)



Lyhyt oppimé&éra - Budjetti

Lopullinen tapahtumabudijetti syntyy jarjestelysopimuksen allekirjoituksen
ja muiden siihen liittyvien, kuten markkinointisopimusten myaéta ja niiden
talousvaikutusten vuoksi, mutta on tarkeaa tehda jo hakuvaiheessa
alustavat, realistiset laskelmat perustuen esimerkiksi edellisten
tapahtumien toteumiin :

Talloin tulee ottaa huomioon seuraavia muuttujia:

- Kulttuurilliset erot (erilaiset kustannusrakenteet eri maissa jne.)

- Poliittinen ja talousilmasto (esim. aluehallinnon tukimahdollisuudet)
- Elinolojen (asuminen, ruoka jne. erilaiset kustannukset eri maissa)

- Erilaiset tukiosuudet kaupallisilta julkisilta partnereilta (esim.
sponsoriosuudet perustuvat talousalueen kokoon ja vakimaaraan)

- Yleinen taloustilanne
- Inflaatio



Lyhyt oppimaara, rakenne ja
toiminnot

Olennaista tapahtuman kannalta on kaytannolliset olosuhteet ja
tapahtumaosaaminen, joka kattaa kaikki olennaiset tapahtumaan
liittyvat osa-alueet:

- Mitka ovat paavastuualueet jotka tulee pystya kattamaan?
- Mita (erityis)osaamista tarvitaan tapahtuman toteuttamiseen?
- Millainen organisaatiorakenne tarvitaan ja on hyodyllisin®?

- Millainen lakeihin perustuva asema organisaatiolla tulee olla ja on
tapahtuman jarjestamisen kannalta kustannustehokkain?

- Millainen johtamisrakenne tarvitaan tehokkaaseen lapivientiin?

- Kuinka eri edunsaajat ovat edustettuna organisaatiossa?
-Tarvitaanko palkattu paasihteeri/toimitusjohtaja?

- Jos tarvitaan, mita ominaisuuksia talla tulisi olla ja milla korvauksella?
-Mita muita keskeisia virkoja/tehtavia organisaatioon tulee perustaa?



Lyhyt oppimaara, viestinta:

Tapahtuman tuottaminen on erittain stressaava ja intensiivinen prosessi
— talloin tulee varmistaa etta kaikkien osapuolten tarpeet viestinnan
suhteen tulee otettua huomioon kaikkien tapahtumaan liittyvien tahojen
informoinnin ja motivoinnin varmistamiseksi:

- Onko kehitetty selkea viestintasuunnitelma ja —jarjestelma, seka
sisaiseen, etta ulkoiseen viestintaan?

- Ovatko kaikki osapuolet luoneet osallistumisensa tavoitteet itselleen ja
ovatko muut mukana olevat tahot tavoitteista samaa mielta?

- Onko yhdessa paatetty arvot ja yleisviestit joilla haun/jarjestelyjen
olennaiset asiat viestitaan?

- Kuka/ketka vastaavat yhteydenpidosta tarkeimpiin omistajiin (niin
liittoon, seuraan, valtioon, kuntaan kuin muihinkin tilaisuuteen
vaikuttaviin)?



